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1. Def

Was ist Nachhaltigkeit?



“Schlage nur so viel Holz ein, wie

nachwachsen kann”
Hans—-Karl von Carlowitz (angeblich) 1713




Grundbegriffe

@ Verbrauch = Regeneration
@ Nur fur dynamische Systeme anwendbar
@ Begriff erweitert in 1987 durch

,2nachhaltige Entwicklung”




2. Warum Nachhaltigkeit

Konnen wir nicht einfach weiter machen

wie bisher?



Warum Nachhaltigkeit?

Die Menschheit konsumiert momentan so viel, dass sie dafiir etwa
1,5 Erden brauchte!

- Die Entwicklungslander verbrauchen wesentlich weniger, die
Industrieldander wesentlich mehr.

Katar: 10 Erden @@@@@@@@@@

USA: 4 Erden @ @ @ @
BRD: 2,5 Erden @ @ G World overshoot day:
China: 2,2 Erden @ @ ¢ 22.8.2020

Malawi: 0,7 Erden @

Living Planet Report 2012, WWF 7




i

Kritik
“Deutschland produziert nur
2% der CO2 Emmisionen,
selbst wenn wir sofort CO2
neutral waren hat das

begrenzten Einfluss

Quelle: http://www.globalcarbonatlas.org/en/CO2-emissions

Warum Nachhaltigkeit?

“Wenn D das nicht mal
richtig macht,
machen wir das
auch nicht!”

Ja, aber:

® D hat
Vorreiterrolle

Vorbildfunktion!
@ Viertgrolltes BIP der Erde, knapp
4 Billionen S

@ 224 Milliarden Exportliberschuss
Hauptsachlich Autos, Anlagentechnik
und Chemie



http://www.globalcarbonatlas.org/en/CO2-emissions

3. Aspekte der Nachhaltigkeit

Was kann alles nachhaltig sein?



Aspekte der Nachhaltigkeit

Okologie

Okonomie Soziales




Aspekte der Nachhaltigkeit

Okologie

Soziales

Okonomie




Aspekte der Nachhaltigkeit

Vermeiden

Wiederverwenden

Verbessern




Analyse der Nachhaltigkeit entlang der
Wertschopfungskette: “Scope 1-3”

Scope 2 Scope 1
INDIRECT DIRECT

Scope 3
INDIRECT

purcha:
goods an
services

Yy 4
c® Heeting & coolng for oW use
ds

goo!

Reporting company Downstream activities

Beispiele IKORO

Scope 1:
Kraftstoffverbrennung, Unter-
nehmensfahrzeuge, Fliichtige
Emissionen

Scope 2:
gekaufter Strom, Warme und
Dampf

Scope 3:

Gekaufte Waren und Dienst-
leistungen, Geschaftsreisen,
Pendler, Abfallentsorgung, Ver-
wendung gekaufter Produkte
Transport und Lieferung...




©

Aspekte der Nachhaltigkeit:
Worauf mussen wir achten?

Fair

Antrophozentrischer
Nachhaltigkeitsbegriff:
Wohlergehen von Menschen
steht immer an erster Stelle

Recycelbar

Was passiert mit dem
Produkt am Ende seiner
Lebenszeit? Lasst es sich
trenne und wiederverwerten?

@/j Definiert

Nur wer klare Ziele oder
Normen definiert, kann
nachhaltig handeln.

Zertifikate!

Okologisch

BIO Anbau, verzicht auf
Palmol/Fleisch etc.
reduzieren den 6kologischen
FuRabdruck

@ Regional

Kurze Wege, klare
Verhaltnisse fir Mensch
und Umwelt

? Wertig

Ein Produkt kann noch so
gut sein, wenn es nicht
genutzt wird sind alle
Ressourcen verschwendet




59,

Klasse statt Masse.

Nicht verbraucht ist halb
gewonnen

15



4. Zielgruppen des
Nachhaltigkeitsmarketings

Wen sprechen wir an, was wollen wir von wem?

16



Zielgruppen des
Nachhaltigkeitsmarketings

Unternehmen/Lieferanten Studenten

® Wozu wollen wir
anregen?

® Was wollen wir den
Besuchern der Messe
mitgeben?

® Welche Unternehmen
wollen wir in den
Vordergrund stellen?

@® Welcher Aspekt ist fur
Studenten am relevantesten?

Team

® Was winscht lhr euch von
der IKORO zur
Nachhaltigkeit?

@® Welche Aspekte wurden
bisher vernachlassigt?




10 min Brainstorming

Padlet-Link im Chat




Was macht die Messe bisher aus, wo wollen wir

noch hin?

5. Nachhaltigkeit und IKORO
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https://pixabay.com/de/users/donvikro-46639/? Stand: 25.05.2021

Der Nachhaltigkeit
verpflichtet:

Junser Anspruch ist es, dass
unser Handeln und damit

die IKORO Teil der Losung der
lokalen und globalen Umwelt-
Situation wird und nicht langer

Teil des Problems ist.-

Website IKORO, Stand 25.05.2021




Visionen der IKORO Nachhaltigkeit

Die IKORO leistet netto
einen CO2 Joker!

Das heil3t, sie Uberkompensiert ihre —

the laufend reduzierte - CO2 Produktion

green belt
movement Die IKORO

@ spart in allen Bereichen der Messe systematisch CO2 ein

@ misst die Entwicklung des CO2 Ausstoldes

@ Leistet Kompensation fir verbleibenden CO2 — Ausstol}
durch die Messe - Baumpflanzungen

Quelle: IKORO Nachhaltigkeits-Konzept 2017

http:/mww.

https://a.p



Visionen der IKORO Nachhaltigkeit

Inspiration + Empowerment
fur nachhaltiges

Management
fur Firmen

Die IKORO mochte

@ nachhaltiges Messe-Management als neue, normale Art
langfristig erfolgreich zu wirtschaften etablieren

@ Dabei einen positiven oder neutralen Einfluss auf
Umwelt und Mensch haben

@ Unternehmen durch Vorlagen von Berichten, CO, Kalkulation
etc. inspirieren

https://cdn.pixabay.com/photo/2019/05/14/22/32/bmw-4203711_1280.jpg Stand: 25.05.2021 22
https://cdn.pixabay.com/photo/2015/10/12/15/18/clothing-store-984396_1280.jpg Stand: 25.05.2021




Visionen der IKORO Nachhaltigkeit

Lifestylepositionierung +

Inspiration
fur den Alltag

Die IKORO

(D Bring sexy back: Positionierung von
Nachhaltigkeit als Lifestyle

(D Inspiriert zu Nachhaltigkeit im Alltag

cdn.pixabay.com/photo/2015/03/26/10/36/wood-691629_1280.jpg Stand: 25.05.2021 Quelle: IKORO Nachhaltigkeitg-Konzept 2017 23
‘cdn.pixabay.com/photo/2019/09/16/18/36/recup-4481723_1280.jpg Stand: 25.05.2021




IKORO ,fairpflichtet”

Seit 2018 sind wir aktives Mitglied des fairpflichtet
Nachhaltigkeitskodex der deutschsprachigen

airpflichtet Veranstaltungsbranche.
wrmaigeisalr - Fairpflichtet = 10 Leitlinien fiir nachhaltige Organisation

und Durchfiihrung von Veranstaltungen

(D Strategie (D Ressourcenund Energie () Offenheit

([ chance (0 Sozialkompetenz (D Selbstverpflichtung
([ Gemeinwohl () Respekt ([ Anreize

([ Okonomie

https://www.fairpflichtet.de/de/details/overview,ikoro--industrie-kontaktmesse-rosenheim Stand: 25.05.2021
https://www.ikoro.de/files/ikoro/nachhaltigkeit/Fortschrittsbericht_IKOR0%202020_Fairp_final.pdf Stand:25.05.2021




IKORO Maflnahmen im Rahmen
der fairpflichtet Leitlinien

Nachhaltigkeits-Integration @ Positionierung als Regionales Catering

Optimierung des nachhaltige Messe Lieferanten-Management

Lieferanten-Managements @ Nachhaltigkeitsbericht Mobilitat

Aufbau einer digitalen @ Lieferanten-Management

Messe-Ausstattung
Messe-Plattform

Bekleidung
Sachspenden

https://www.fairpflichtet.de/de/details/overview,ikoro--industrie-kontaktmesse-rosenheim
https://www.ikoro.de/files/ikoro/nachhaltigkeit/Fortschrittsbericht_IKOR02019_Fairpflichtet.pdf




IKORO fairpflichtet Leitlinien

Okonomie |~ Resslé)nuerrcgeire\ i Sozialkompetenz @

® Nachhaltige Abfallmanagement ,5 grine IKORO Regeln”
Wertschopfungskette Bekleidung Schulung Team

. (Website, Marketing,
Digitaler Workflow Datenschutz...

@ Unterstitzung nachhaltiger
Lieferanten zur CO? .
Reduzierung Catering Coachings

Berichtswesen Aufbau einer digitalen Learning by Doing

Messe-Plattform gt
Prozessmanagement Mentalitat

https://www.fairpflichtet.de/de/details/overview,ikoro--industrie-kontaktmesse-rosenheim
https://www.ikoro.de/files/ikoro/nachhaltigkeit/Fortschrittsbericht_IKOR02019_Fairpflichtet.pdf




IKORO fairpflichtet Leitlinien

Respekt I‘ Offenheit '.‘l'

Lieferantenmanagement CO2 - Bilanz

Organisation von Veroffentlichung
nachhaltigen Fortschrittbericht

Veranstaltungen Verdffentlichung IKORO
MalRnahmen

https://www.fairpflichtet.de/de/details/overview,ikoro--industrie-kontaktmesse-rosenheim
https://www.ikoro.de/files/ikoro/nachhaltigkeit/Fortschrittsbericht_IKOR02019_Fairpflichtet.pdf




IKORO fairpflichtet Leitlinien

Selbstverpflichtung )

Plant-for-the-Planet Baumpflanzaktion

Nachhaltigkeitsgedankens Gewinnspiel-Logik

Vergabe eines Veroffentlichung
Nachhaltigkeits-Awards Nachhaltigkeits-Gedanken

Berichtswesen Organisation nachhaltiger
Veranstaltungen

Stakeholder-befragungen

https://www.fairpflichtet.de/de/details/overview,ikoro--industrie-kontaktmesse-rosenheim
https://www.ikoro.de/files/ikoro/nachhaltigkeit/Fortschrittsbericht_IKOR02019_Fairpflichtet.pdf




Nachhaltigkeit auf der IKORO

Bilanzgrenzen

Bilanziert wird die ICORO 2019. Die Bilanzierung der
zweitdgigen Veranstaltung umfasst die Planung des Kenndaten Bilanzierung

Events sowie das Event selbst. Es werden Emissionen Zeitraum: 07.05.2019 - Standard: nach GHG Protocol

aus den event-typischen Bereichen Mobilitat, Ener- 08.05.2019 Ansprechpartner: Magdalena Garbacz

gieverbrauch, Catering, sowie Sonstiges berticksich- Teilnehmer: 6000 Durchfiihrung: CO,0L, Bonn
tigt. Locations: 1 Datum Fertigstellung: 29.07.2019

Zusammensetzung des CO,e-FuBabdrucks

tCO,e
12

10

0,762

Mobilitat Location Catering  Papier und
Teilnehmer Druck M Catering m Papier und Druck

B Mobilitdt Teilnehmer M Location

IKORO 2019: Kurzdokumentation Nachhaltigkeit




Unternehmen/

Lieferanten Studenten




Vielen Dank
fur Eure Aufmerksamkeit!

Kontakt
antonia.erben@th-rosenheim.de
kilian.schoeller@ikoro.de

T



